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1 UVOD

Doseganje druzbene blaginje ter zviSevanja kakovosti Zivljenja in Zivljenjskega standarda v
druzbi je bilo od industrijske revolucije dalje odvisno od ekonomske rasti in produktivnosti.
Vendar pa z ozaveS€anjem o problemu rasti svetovne populacije, nepravi¢ni razdelitvi dobrin
med ljudmi ter pojava problema negativhega vpliva Cloveka na naravne (in druZbene)
spremembe, so prepri¢anja o povezavi med kakovostjo zivljenja ter ekonomsko rastjo vedno
SibkejSe.

Ekonomska rast v kvantitativnem smislu nenehnega povecCevanja, rasti ter visoke
produktivnosti ni veC pravi izziv in odziv na sedanje razmere. Novi cilji in izzivi se kazejo v
kvalitativnih vrednotah, torej izboljSevanju ter poudarjanju kakovosti in ne koli¢ine. Pojavlja se
potreba po trajnostnem razvoju kot nujna oblika za zagotavljanje dolgoro¢ne druzbene blaginje
med ljudmi ter zagotavljanje ohranjanja naravnih danosti, narave (Vodeb, 2014, str. 18 in 25).

V pri¢ujo€em gradivu smo tako obravnavali trajnostni turizem skozi razli¢ne aspekte. Po uvodu
sledi pregled razvoja in teoretiCnega ozadja obravnavanega problema. Sledi predstavitev
nekaterih dobrih praks (od SirSih do konkretnih). Pregled zacenjamo s svetovnimi primeri, ga
zaokroZamo z evropskimi primeri in primeri dobrih praks iz drzav bivSe Jugoslavije. V zadnjem
delu pregleda pa je podan pregled domacih dobrih praks. V zaklju¢ku pregleda so zbrane
strategije razvoja turizma od nacionalne ravni, preko panoznih in regionalnih do ravni
slovenskih obcin. Dodana vrednost pa je pregled strategij z vidika trajnostnega turizma.
Gradivo, ki je bilo v ta namen zbrano, je tako na enoten in izviren nain analiziralo vse javno
dostopne podatke. Verjamemo, da je gradiva $e mnogo ve¢, a Zal avtor tega gradiva z njimi
pri pripravi pregleda niso operiral.

TuristiCna potovanja in bivanje v drugih krajih so sodoben nacin prezivljanja prostega ¢asa, ki
ga je omogocilo prav sodobno turisticno gospodarstvo. Zato je turistiéno gospodarstvo zelo
pomemben del turisticne ponudbe: nudi prevoz, namestitev, prehrano in drugo oskrbo ter
rekreacijo in druge dejavnosti za prosti ¢as. Turisticha ponudba niso le lepa in privlacna
narava, pokrajina, zgodovina in kultura. So tudi storitve, ki to povezujejo. K razvoju turizma pa
prispeva tudi Sirok spekter drugih dejavnosti, ki so na turizem vezane le deloma in segajo od
prometa in kmetijstva do trgovine in proizvodnje hrane, od izobrazevanja in banéniStva do
komunale in izdajanja razglednic. V turizem in gostinstvo je vpletenih Se nesteto dejavnikov (
Slika 1: Vpliv turistiéne dejavnosti na ostale dejavnosti).
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Slika 1: Vpliv turisti€ne dejavnosti na ostale dejavnosti
(http://omahamagazine.com/articles/they-get-a-great-time-omaha-gets-a-great-return/)

V zadnjem Casu se povecCuje pomen trajnostne naravnanosti gospodarstva. Turizem 21.
stoletja je pomembna gospodarska panoga in ima aktivho vlogo pri razvoju ter modernizaciji
gospodarstva in druzbe, saj spodbuja migracije (Bunghez, 2016). Pomemben je na ravni
prihodkov in tudi kot generator rasti v drugih sektorjih nacionalnega gospodarstva. Dodana
vrednost in prihodki sami niso visoki. Pravi pomen panoge turizma se pokaze Sele, ko izmerimo
celoten sinergijski u€inek. Tako kot druge gospodarske dejavnosti je turizem podvrZzen
dnevnim politiénim, gospodarskim in varnostnim dogajanjem. Stevilo turistov in potro$nja od
zakljucka druge svetovne vojne stalno raste. Zaradi svetovnega dogajanja je bila vecja
stagnacija v panogi v letih 2000-2003, kot posledica recesije pred tem (Smeral, 2010).
Naslednji vedji padec Stevila turistov se je pojavil med leti 2007-2009 kot posledica svetovne
gospodarske krize (Kaar, 2009).

Prognoza rasti (povpre€na stopnja rasti letno) svetovnega turizma v letih 2017-2027 zna$a
2,36 % (Raspor in Lacmanovi¢, 2018). Podatek lahko navdihuje z optimizmom celotno regijo.
Navedena dejavnost spada med kapitalno in tudi delovno intenzivno panogo. Poleg reSevanja
problematike stalnega pomanjkanja kadrov (Raspor in Macuh, 2017) je treba stalno razmisljati
o inovacijah (Peters in Pikkemaat, 2006), ki morajo biti povezane s trajnostjo v turizmu (Peeters
in sod., 2006; Garay in sod., 2018). S tem izzivom se morajo spoprijeti tudi drZzave bivie
Jugoslavije.

Dosedanja raziskovanja

Kot osnovno definicijo turizma povzemamo definicijo, ki sta jo sprejela tako Eurostat kot tudi
UWTO. Turizem opredeljujeta kot dejavnost oseb, ki potujejo v kraje zunaj svojega obiajnega




okolja in tam ostanejo manj kot eno leto brez prekinitve z namenom prezivljanja prostega ¢asa,
sprostitve, poslov ali zaradi drugih razlogov (Organisation mondiale du tourisme, 1995).
TuristiCna industrija v svetovnem merilu postaja najhitreje rasto¢ ekonomski sektor (World
Travel & Tourism Council, 2012) in hkrati najvedja industrija sveta, ki je v letu 2016 ustvarila 9
% svetovnega BDP-ja in zaposluje 347 milijonov ljudi (World Travel & Tourism Council, 2016).
Turisti€ni razvoj je v 20. stoletju zelo napredoval. 1z nekdanje luksuzne dobrine, ki si jo je
privos¢il le ozek krog ljudi, je presel v skorajda nujno dobrino Siroke potrosnje. Obstajata dva
koncepta, kako naj bi se obnasali turisti, in vplivata na oblikovanje ponudbe. Po prvem naj bi
se gosti obnadali po preverjenih vzorcih, po drugem pa naj bi vsak posameznik tezil k
individualnosti oz. personalizaciji. Enako velja za turisti¢no panogo. V preteklosti je pripomogla
k razvoju posameznih regij ali posameznikov v lokalnem okolju. Danes je dejavnost, ki znatno
pripomore k razvoju celotnega drzavnega gospodarstva tako z obiskom, ki prispeva k posredni
potrosnji, kot z neposrednimi prihodki iz turizma. V zadnijih letih se Stevilo turistov, ki potujejo
izven lastne drZzave, povecuje. Kljucni element uspeha turisticne industrije je sposobnost
prepoznavanja in obvladovanja sprememb. Klju¢ne gonilne sile globalnih sprememb v
zunanjem okolju se lahko razvrstijo kot gospodarske, politicne, okoljske, tehnoloske,
demografske in socialne (Dwyer in sod., 2009).

Populacija v regiji se stara po vseh kazalnikih (Eurostat, 2017; OECD, 2018), prav tako pa je
v vedini drzav prisotna visoka brezposelnost (Eurostat, 2018a). V drzavah, kot so Crna gora,
Srbija in Albanija, je poleg tega zelo velika odvisnost od sezonskega turizma (WTTC, 2018;
Eurostat, 2018b), kar onemogoc€a trajno zaposlovanje kadrov. Kadri zato iSCejo stalne
zaposlitve v drugih drzavah (Avstrija, Svica, Nemgija). Vsekakor bi si morali prizadevati
podaljSati sezono in s tem tudi omogoditi varnejSe zaposlitve. Posebnost, zaradi katere se
dejavnost turizma razlikuje od industrijskin dejavnosti, je, da »The Global Innovation Index«
inovacij za dejavnost turizma posebej ne prikazuje (Dutta in sod, 2017). Zaradi tega ni pravega
pregleda nad dejanskim Stevilom inovacij v tej dejavnosti kot tudi prihodkov oz. u€inkov iz tega
naslova. Vzpostaviti sistem spremljanja inovacij v dejavnosti je tudi eden izmed izzivov
projekta.

Poleg tega bo treba v prihodnijih letih ve€ pozornosti nameniti trajnostno naravnanemu turizmu,
kar je napovedal UNWTO ze leta 2017. Nacela trajnostnega razvoja se nanasajo na okoljske,
gospodarske in socialno-kulturne vidike razvoja turizma, zato je treba vzpostaviti ustrezno
ravnovesje med temi tremi razseznostmi, da se zagotovi njegova dolgoroCna trajnost
(UNWTO; UNESCO World Heritage Centre, 2017). Trajnost ni le varovanje okolja, temvec tudi
lokalne skupnosti, zato se vedno vec turistov zanima za porabo denarja na nacin, ki koristi
lokalnemu gospodarstvu in skupnosti. Po podatkih zdruzenja British Travel Agents (ABTA)
skoraj 70 % ljudi pri¢akuje, da bi morala podjetja v turizmu zagotoviti, da bodo njihove pocitnice
pomagale lokalnemu prebivalstvu in gospodarstvu (ABTA, 2018). Vendar pa postaja vse bol]
oc€itno, da se "obiCajno poslovanje" zdi nemogoCe uskladiti s trajnostjo in da so potrebne
spremembe, ko gre za odnos in vedenje glavnih zainteresiranih strani v turizmu (Dwyer, 2018).

Novejsi trendi so zaznamovani tudi s presezkom turistov na dolo€enih destinacijah. Tako je
bilo leto 2017 prelomnica za nekatere destinacije, saj so lokalni prebivalci v nekaterih mestih
protestirali zaradi negativnih vplivov, ki jih prinada preve¢ turistov, skoncentriranih na enem
mestu (na primer: Benetke, Barcelona). Samim turistom namre¢ ni cilj, da bi se gnetli v
prenasicenih destinacijah, ampak bodo iskali alternativhe manj natrpane in cenejSe destinacije
(Fanelli, 2018). Tudi Jadransko-jonska regija ni imuna na ta dogajanja. Poleg prej omenjenih
Benetk lahko izpostavimo $e Bled, Dubrovnik in dolo€ene jadranske otoke.
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2 SVETOVNI TURIZEM IN NJEGOV RAZVOJ

Hiter razvoj turizma se je pri€el po 2. svetovni vojni kot posledica pove€ane gospodarske rasti,
povecanih dohodkov ljudi ter vel prostega €asa. Prav tako se je hitro razvijala prometna
infrastruktura ter prometna sredstva. Povecale so se potrebe ljudi po pod€itku, zdravju ter
odkrivanju novega, pri Cemer so se priele razvijati nove turistiChe kapacitete (Mihali¢, 2008,
str. 52).

Ob koncu 50. let prejSnjega stoletja se je pri¢el razvoj mednarodnega turizma. Glede na
geografski vzorec Sirjenja turizma se je nova industrijska panoga pri€ela in najhitreje razvijala
v razvitih drzavah, torej v Evropi, Severni Ameriki, Avstraliji ter Novi Zelandiji, kasneje pa so
se jim pridruzile $e Japonska in tako imenovani azijski tigri — Severna Koreja, Tajvan, Singapur
in Hong Kong. Leta 2003 so potovanja med razvitimi drzavami predstavljala 70 %
mednarodnega turistiCnega prometa (Weaver, 2006). Evropa je bila (in ostaja) pred ostalimi
deli sveta vodilna destinacija. Razlog za to je raznovrstnost turisticne ponudbe, saj je na
razmeroma majhnem obmocju moc najti veliko razliénih kultur in pokrajin ter zato
skoncentrirano Stevilo turisticno zanimivih znamenitosti. Poleg tega Evropa slovi po visoki
kakovosti storitev ter vedji varnosti pred ostalimi deli sveta (UNWTO, 1999).

Tako kot je strmo narascalo Stevilo mednarodnih turisti€nih prihodov, in sicer po 7,1 odstotni
stopniji, so strmo naras¢ali tudi zasluzki od turisticne dejavnosti, ki so se od leta 1950 do leta
2004 povecali za faktor 235 (iz 2 milijard dolarjev na 474 milijarde dolarjev) (UNWTO, 2009,
str. 3-4).

Tabela 1: Trend rasti turizma od 1950 do 2030
(UNWTO, 2017)
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Mednarodni turizem se je od leta 1960 pocasi Siril tudi na preostali del sveta, torej v drzave v
razvoju, in zato lahko danes trdimo, da je prav vsako obmoc¢je na obli¢ju tega sveta lahko




turisticna destinacija. Pojem trajnostnega turizma s tem postane vsesplo$no gibanje, ki je
relevantno za prav vse drzave (Weaver, 2006).

S hitrim razvojem mednarodnega turizma pa je priSlo do pojava, da je bilo turisti¢no
povpraSevanije (v sezoni) vecje od ponudbe. Ponudba je povprasevaniju sledila, se prilagajala
in tako je prislo do pojava masovnega turizma. Gre za neenakomerno porazdelitev turisti¢nega
prometa, ki je posledica skoncentriranega turisticnega povprasevanja ter turistiéne ponudbe.

Masovni turizem je pojav, kjer se turisti pojavljajo mnozicno — v masah. Gre za kvantitativni
razvoj in rast turizma (turistiéne ponudbe, objektov itd.) in ne kvalitativni. Ze sam pojav
mnozicnosti oziroma masovnosti vpliva na ¢lovekovo vedenje, saj se posameznik v mnozici
lijudi obnasa precej drugace, kot bi se sicer. Vpliv pojava mnozice na posameznikovo vedenje
se odraza predvsem v zmanjSanem obc¢utku odgovornosti (npr. do narave). Mnozi¢nost in
nasi¢enost dolo¢enega obmocja s turisti pa ima mo¢an negativen vpliv na okolje kot tudi na
samo panogo. Ko zgostitev obiskovalcev pripelje do prenatrpanosti dolocene turistiCne
destinacije, pri€ne zadovoljstvo turistov padati. Nezadovoljstvo obiskovalcev pa se lahko
odraza tudi v izbiri druge turisti¢ne destinacije (WTO, 1999, str. 3-4).

2.1 Vpliv turizma na okolje

Med turizmom in okoljem obstaja mo€na povezava, saj drug na drugega vplivata tako pozitivho
kot negativho. Medtem ko razvoj turizma temelji na privlacnosti okolja, turizem kot
gospodarska dejavnost vpliva na vse aspekte okolja: naravno, kulturno, socialno ter
ekonomsko okolje (Mihali¢, 2006, str. 50-59). Zato je pomembno, da so v fazi planiranja ter
razvoja turistiCne destinacije v naértovanje vklju€eni subjekti lokalne skupnosti, saj se le na ta
nacin lahko uposteva vse aspekte razvoja te industrijske panoge ter vnaprej predvidi in razresi
vprasanja, ki bi lahko kasneje predstavljala problem za okolje in skupnost (Kreag, 2001, str.
5-6).

2.1.1 Vpliv turizma na kulturno okolje

Spoznavanje nacina zivljenja, navad ter obiCajev je vsekakor zanimiv element potovan;j in
lahko predstavlja kljuéni motiv turista za obisk neke destinacije. Turisti si na potovanjih Zelijo
izkusiti ter podoziveti kulturo tamkajsnjih ljudi, Zzal pa jih na destinaciji velikokrat priCaka umetna
ter neavtentiCna izkuSnja. Ohranjanje lokalne, avtenti¢ne kulture prebivalcev je pomembno
tako za lokalne prebivalce kot za turizem kot industrijsko panogo, saj nekje predstavlja glavno
atrakcijo za turiste, torej z upadom zadovoljstva ponujene »kulturne« izkuSnje na destinaciji
prav tako upade obisk ter razvoj te destinacije.

Prisotnost turizma tako lahko pozitivno in negativno vpliva na lokalne prebivalce in skupnost.
Vedji, kot je kulturni razmak med obiskovalci ter lokalnimi prebivalci, vecji vpliv pusti turizem.
Turizem lahko predstavlja sredstvo za ohranjanje kulture na nekem obmodgju, lahko pa
povzroc€i, da se avtohtona kultura skomercializira, navade ter obi€aji pa se prilagodijo turistom
(Brent in Crouch, 2003).

Turizem na kulturno okolje vpliva pozitivno s spodbujanjem in zasc¢ito kulturnih znacilnosti
destinacije. Kulturne znacilnosti predstavljajo klju¢en motiv obiska te destinacije in je zato
interes po ohranjanju in za&citi le-teh velik, hkrati pa v skupnosti krepi kulturno zavest
prebivalstva ter pripadnost. S tem turizem ozZivi Ze skoraj pozabljene obiCaje in prispeva k
nadaljevanju in promoviranju lokalne kulture ter nacina Zivljenja v skupnosti. Navsezadnje
turizem zagotavlja finan¢na sredstva, ki pripomorejo k ohranjanju kulturnih znagilnosti.




Turizem pa tudi negativno vpliva na avtohtono kulturo na nacin, da se skomercializira in
standardizira. Tradicionalni dogodki, festivali ter religiozni rituali se prilagodijo potrebam
turisti€nega trga, npr. ne odvijajo se samo v dolo¢enem delu leta, meseca, kot je bila prvotna
navada in obi€aj kulture, dogodek postane skomercializirana, odrska »predstava« brez globlje
vsebine ali pa so na dogodku ponujeni produkti in storitve, ki prvotno niso del le-tega, temvec¢
so odgovor na povprasevanje turistov. Prav tako se prilagodijo tradicionalni spominki ter
umetnostni izdelki, ki lahko vsebujejo elemente drugih kultur. Kulturne dobrine tako postanejo
predmet trgovanja, spremenijo se tradicionalne vrednote, avtenti€nost avtohtone kulture pa se
prilagodi okusom turistov. Avtohtona kultura se s prisotnostjo turizma standardizira, saj turisti
v destinaciji i5¢ejo tako novosti, kot tudi Ze znane proizvode in storitve (Kreag, 2001, str 8-10;
Mihali¢, 20086, str. 50-59).

2.1.2 Vpliv turizma na socialno okolje

Socialno okolje se nanasa na interakcije med ljudmi ter odnose in vedenja, ki se pri tem
razvijejo. Te interakcije v druzbi in skupnosti pustijo pozitiven ter negativen vpliv. Turizem lahko
na socialno okolje vpliva pozitivho, saj posredno zviSuje zivljenjsko raven prebivalstva, lahko
pa sproza socialne napetosti.

Turizem je sredstvo za razumevanje drugacnosti ter drugih kultur, pri ¢emer krepi mir in
tolerantnost ter promovira dobre odnose. S potovanji turisti pridobivajo znanje, nova
poznanstva ter vpogled v obi€aje razlicnih kultur, s tem pa se zmanjSujejo predsodki med
ljudmi. Turizem vpliva na dvig Zivljenjskega standarda lokalnega prebivalstva preko visje
(lokalne) zaposlenosti, pove€anih vezi v lokalni skupnosti ter koristi, ki jo imajo prebivalci od
zgrajene infrastrukture. Z razvojem turizma na destinaciji se poveca varnost v lokalnem okolju
(npr. lokalna policija), saj so destinacije, kjer se turisti pocutijo varne, bolj zaZelene. Turizem
prav tako vpliva na promocijo in imidz destinacije v svetu. Destinacija, ki je privlaCna za turiste
S svojo prepoznavnostjo, postane tudi gospodarsko in politicno bolj zanimiva (Kreag, 2001, str.
8-10; Mihali¢, 2006, str. 50-59).

Negativni vplivi turizma na socialno okolje pa se odrazajo v Zzelji lokalnih prebivalcev po
imitiranju Zivljenjskega sloga turistov. Pojav je pogost, ko turisti iz zahodnih drzav obiskujejo
drzave v razvoju. Gostitelji se preko turistov seznanijo z naginom Zivljenja in obnasanjem, ki
se jim zdi zazelen, ter zelijjo to oponasati. Lokalno prebivalstvo obduti nezadovoljstvo s
tradicionalnim nacinom zivljenja, kar je posledica primerjave z zivljenjskim slogom turistov. To
lahko privede tudi do opuS&anja tradicionalnega nacina Zivljenja. Ta interakcija med gostitelji
ter turisti predstavlja vrzel med starim in novim, poznanim in nepoznanim ter vpliva predvsem
na mlade ljudi, kar ima za posledico povecanje medgeneracijskih razlik v druzini in skupnosti.
Lokalno prebivalstvo se prav tako sooci z ob&utkom manjvrednosti, podrejenosti ali celo
sovra$tva zaradi spoznanja, da imajo turisti dostop do dolo€enih dobrin, medtem ko ga lokalni
prebivalci nimajo. Poleg tega se pojavi Se ob&utek izgube nadzora lokalnih prebivalcev nad
prihodnostjo skupnosti ter obCutek izklju€itve iz na&rtovanja razvojnih vpradanj v skupnosti.

Pomemben negativen vpliv turizma na socialno okolje predstavlja tudi razmah kriminala,
prostitucije, alkoholizma, iger na sre€o in drog (Kreag, 2001, str. 8—10; Mihali¢, 2006, str. 50—
59).

2.1.3 Vpliv turizma na naravno okolje

Med naravno okolje spadajo naravne danosti v dolo€enem okolju, kot so pokrajina, podnebje
in vreme ter flora in favna. Vkljuéujo¢ fizi€no okolje, spada sem tudi zgrajeno okolje (predvsem
zgradbe), ki s svojo sestavo iz fizi€nih elementov vplivajo na naravno okolje. Narava pogosto
predstavlja glaven razlog turistitnega obiska in glavno atrakcijo doloCene destinacije.
Edinstvena naravna okolja in fenomeni so pogosto steber razvoja turisticne industrije neke




lokacije, zato je toliko bolj pomembno, da se posege v okolje dela premisljeno, saj prevelike
spremembe ter degradacija okolja lahko povzrocCijo nezadovoljstvo turistov glede njihovih
priCakovanj naravnih danosti na dolo€eni destinaciji (Brent in Crouch, 2003).

Ohranjanje narave ter naravnega okolja je torej velikega pomena za turizem, pri &emer se
pozitiven vpliv turizma na naravno okolje kaze v vedji okoljski ozaveS€enosti ter proaktivnih
okoljskih ukrepih. Turizem na naravno okolje vpliva pozitivno preko spodbujanja zasCite
naravnega okolja, saj je le-to privlatno za turiste. Turisti¢ni obisk priskrbi sredstva za zascito,
obnavljanje in upravljanje naravnega okolja, npr. z vstopninami v naravne parke in rezervate
se zbirajo sredstva, katerih deleZ je praviloma namenjen za zascito in upravljanje naravnih
obmodij. Turizem tako predstavlja razlog za spodbujanje izboljSanja kakovosti naravnega
okolja, saj se s tem povecuje privlacnost destinacije za turiste. Prav tako je lahko turizem razlog
za ponovno ureditev naravnega okolja, €is€enj voda, ponovno naselitev avtohtonih vrst flore
in favne na ekolosko degradiranih krajih. Tako se preko turizma krepi ekoloSka zavest, etika
ter smisel za odgovornost do okolja. Z Zeljo po zviSevanju kakovosti naravnega okolja z
namenom izvajanja turizma se izboljSuje ekoloski menedZzment in nacrtovanje, v okolju se
sku$a zmanjSevati onesnazevanje, koli¢ino odpadkov ter uvajati nacela Ciste proizvodnje.

Turizem pa z zgrajenimi objekti, aktivhostmi turistov ter vplivom tranzita v naravnem okolju
pusca tudi negativne vplive. Ti se neposredno kazejo pri: povecani onesnazenosti vode ter
povecani porabi vode; z ogrevanjem objektov ter s prevoznimi sredstvi za turisti¢ni transport
je pove€ana onesnazenost zraka; poveCana svetlobno ter zvo€no onesnazevanje preko
delovanj turistiénih objektov ali aktivnosti turistov. S tem turizem rusi ravnovesje v naravi, saj
je moteno Zivljenje — vedenje, hranjenje ter reproduktivno vedenje Zivih bitij. Turisti¢ni objekti
degradirajo ter vizualno onesnaZujejo pokrajino s svojo neprimerno arhitekturo, preveliko
pozidanostjo pokrajine ter izsekavanjem gozdov. S povecanim turisti€énim obiskom se poveca
fizitno onesnaZevanje pokrajine s smetmi. Avtohtono rastlinstvo in Zivalstvo se ogroZza s
poseganjem v njihovo naravno okolje, prisotnostjo ljudi ter prisotnostjo tujerodnih vrst.
Turisti€ne aktivnosti v naravi, kot so pohodnistvo, kajakastvo, potapljanje, surfanje, opazovanje
ptic, safari oziroma opazovanje prostoZivecih Zivali ipd., pustijo velik vpliv na lokalne ekoloske
sisteme. Navsezadnje je turizem lahko eden izmed razlogov, ki privedejo do ekoloskih
katastrof (Kreag, 2001, str. 6; Mihali¢, 2006, str. 50-59).

2.1.4 Vpliv turizma na ekonomsko okolje

Znotraj danes razvitega sodobnega ekonomskega sistema prevladuje globalni trzni sistem, pri
Cemer se izmenjavajo trzne dobrine. Turizem naj bi kot ena od gospodarskih panog pomagal
podpirati ter prispevati k uspeSnemu lokalnemu ter regionalnemu gospodarskem razvoju
(Brent in Crouch, 2003). Vendar pa tako kot vsaka druga gospodarska veja povzro¢a pozitivne
in negativne ucinke v ekonomskem okolju.

Pozitivni uCinki turizma se kaZejo v deviznih zasluzkih od turizma. DrZave z razvojem
mednarodnega receptivhega turizma povecujejo placilna sredstva v pladilnih bilancah.
Povecajo se tudi proraunski prihodki preko davkov in prispevkov. Z razvojem turizma
nastajajo nova delovna mesta. V letu 2015 je turisti€éna industrija neposredno ustvarila kar
107.833.000 delovnih mest kar predstavlja 3,6 % vseh zaposlitev, pri ¢emer napovedujejo
nadaljnjo rast (WTTC, 2016). Z razvojem turizma na doloCeni destinaciji se prav tako pojavi
potreba po razvoju dodatne infrastrukture, s Cimer se povecuje kakovost Zivljenja prebivalcev.
Zasluzki od turizma prinesejo prihodke lokalnemu prebivalstvu (Kreag, 2001, str. 6 in 11-12;
Mihali¢, 2006, str. 46—49).

Negativni vplivi turizma na ekonomsko okolje pa predstavlja odtekanje zasluzkov od turizma
izven destinacije, predvsem &e so lastniki turisticnega objekta tujci. Prav tako ustvarjena
delovna mesta niso namenjena lokalnim prebivalcem, temve€ uvozeni, cenejsi delovni sili.
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Sezonska narava turisticne dejavnosti ima negativen vpliv na zaposlenost prebivalstva, saj
ustvarja sezonsko zaposlenost ter dviga brezposelnost izven turisticne sezone. Delovna
mesta, ki jih ustvarja visoka turisticna sezona, so pogosto slabo plac¢ana, delovni pogoji so
slabi, delavci so podvrzeni neenakemu obravnavanju, delovna sila pa je nekvalificirana in
neizobraZzena. Delovna mesta torej niso kvalitetna in dolgoro&na. Nekatere oblike razvoja
zemljiSkih davkov. Poleg zemlje se pojavijo viS§je cene hrane in storitev, s tem pa osnovne
zivljenjske dobrine postanejo drazje za lokalno prebivalstvo. Pojavi se inflacijski ucinek, ki
bremeni lokalno prebivalstvo. Turizem zahteva novo infrastrukturo, kar terja finanCna sredstva
od lokalne vlade ter posledi¢no lokalnih davkoplagevalcev. Na obmodjih (predvsem otoki), ki
so svojo priloZznost za ekonomski razvoj odkrila v turisticni dejavnosti, pri ¢emer je velik
odstotek prebivalcev tudi zaposlen v turizmu, obstaja nevarnost odvisnosti od le ene dejavnosti
(Kreag, 2001, str. 6 in 11-12; Mihali¢, 2006, str. 46—49).

Source kasabubu/ Pixabay
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